

















Tourismus- und Kongressmarketing

18_Delegation aus Partnerregion Wielkopolska in Hessen

Vom 15. bis 17. Juni waren zehn Delegierte aus der Partnerregion Wielkopolska in Hessen zu
Gast. Neben der Erkundung touristischer Attraktionen standen zahlreiche Gesprache mit tou-
ristischen Leistungstragern auf dem Programm — der Besuch von Wiesbaden Marketing GmbH,
dem Ferienland Westerwald-Lahn-Taunus e.V. sowie der Rheingau-Taunus-Information. Nach
einer Draisinenfahrt bei Dietz/Limburg am 16. Juni waren die Delegierten abends Gaste der HA
in Rudesheim, wo auch ein Pressegesprach mit Vertretern der regionalen und Uberregionalen
Presse zum Thema ,Zusammenarbeit zwischen der Wielkopolska Organizacja Turystyczna

und der HA — gestern/heute/morgen*” stattfand.
christian.schmidt@hessen-agentur.de
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19_TagungsDestination Hessen FamTrips — Wiesbaden, Kassel, Darmstadt

Im Rahmen des Netzwerkes TagungsDestination Hessen werden in diesem Jahr drei exklusi-
ve Kundenveranstaltungen in Kooperation mit der HA durchgefiihrt. Ausgewahlte Tagungsent-
scheider aus Deutschland haben somit die Mdglichkeit, die Destinationen Wiesbaden, Kassel
und Darmstadt naher kennen zu lernen, indem verschiedene MICE-Locations besichtigt wer-
den und jeweils ein kulturelles Highlight der Stadt in das FamTrip-Programm eingebunden wird.
Zusatzlich werden die Kunden wahrend eines Workshops alle weiteren sieben Partner des
Netzwerkes TagungsDestination Hessen treffen, um erste Kontakte kniipfen und intensive Ge-
sprache flihren zu kdnnen. Die FamTrips nach Hessen werden an folgenden Daten stattfinden:
Wiesbaden 20. bis 22. August; Kassel 04. bis 06. September; Darmstadt 09. bis 11. Oktober.
Aufgrund der hohen Anzahl an Interessenten sind die Veranstaltungen in Wiesbaden und Kas-
sel bereits ausgebucht.

kirsten.bialonski@hessen-agentur.de
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20_Hessischer Tourismuspreis — Preistrager 2009

Anlasslich des Hessischen Tourismustags in Darmstadt wurden am 27. Mai die Preistrager des
Hessischen Tourismuspreises 2009 ausgezeichnet. Der Tourismuspreis wurde zum zweiten Mal
von der HA und dem Hessischen Tourismusverband e.V. ausgeschrieben und soll ganz gezielt
innovative touristische Projekte auszeichnen, die beispielhaft fir einen Qualitatstourismus sind,
den Destinationsgedanken férdern und als Vorbild fur andere Anbieter dienen. Wirtschafts-
staatssekretar Steffen Saebisch zeichnete insgesamt sechs Wettbewerbsbeitrage aus. In der
Kategorie ,Qualitatssicherung und -entwicklung“ wurde das Tourismus- und Kongressmanage-
ment der Stadt Fulda mit dem Projekt ,Qualitatssicherung fur Gastefiuihrer und Géastefihrungen®
ausgezeichnet. In der Kategorie ,Marketingprojekte“ gewann das Projekt ,Zu Gast in der eige-
nen Stadt”, das gemeinsam von der Tourismus und Congress GmbH Frankfurt am Main und
dem CityForum ProFrankfurt e.V. durchgefiihrt wurde. In der Kategorie , Touristische Produkte
und Infrastruktureinrichtungen® wurden zwei Preise vergeben. Der Landesverband Hessen
des Deutschen Jugendherbergswerks e.V. wurde fur das attraktive Jugendreise-Programm im
Projekt ,Crossover — Bad Hersfeld meets Rotenburg” ausgezeichnet. Die Tourismusmarketing
GmbH des Landkreises Bergstralle gewann mit dem Projekt ,Nibelungensteig — ein Odenwal-
der Wandererlebnis“. Den ersten Sonderpreis erhielt das Gut Waldhof aus Naumburg fir die
beispielhafte Verkniipfung eines landlichen Tourismusangebots mit 6kologischer Bauweise und
Bewirtschaftung. Der zweite Sonderpreis ging an die Marburg Tourismus & Marketing GmbH
und den Fachdienst Kultur der Universitatsstadt fir den ,Marburger Grimm-Dich-Pfad®, auf dem
Figuren und Objekte aus Grimms Marchen den Weg zwischen Altstadt und Schloss markie-
ren.

hans-juergen.sasse@hessen-agentur.de
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21 Hessen ,Wirtschaft — Wissen-
schaft — Kultur”

Am 3. Juni haben uber 1 Million Leser
detaillierte und interessante Einblicke in
unternehmerisches  Handeln, Forschung
und innovative Technologien, aber auch in
die vielfaltigen Mdoglichkeiten zum Erleben,
Entdecken, GenieRen und Entspannen in
Hessen erhalten. Zum zweiten Mal ergab die
Kooperation der HA mit der Frankfurter Allge-
meinen Sonntagszeitung eine Verlagsbeilage
mit einer facettenreichen Mischung an Bei-
tragen. Bitte beachten Sie die Beilage in
dieser Ausgabe.

heidi.woerner@hessen-agentur.de

Beteiligungsangebot
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22_Prasentationsméglichkeiten
auf www.hessen-tourismus.de

Der Internetauftritt der HA www.hessen-tou-
rismus.de mit den Themenseiten Reiseziele,
Tagungen, Aktivurlaub, Wellness, Kultur, Kuli-
narisch und Familie bietet monatlich immer
neue Informationen und Wissenswertes rund
um die hessischen Stadte und Regionen.
Mit mehr als 90.000 Besuchern und 375.000
Seitenaufrufen pro Monat wird der Webauftritt
von den Internet-Usern sehr gut angenom-
men. Interessierten Partnern bietet die HA
kostenglinstige ~ Werbemdglichkeiten — wie
Bannerschaltung und redaktionelle Beitrage
an. Beteiligungsangebot unter
hessen-tourismus.de/partnernet.

WWWw.

susanne.schlag@hessen-agentur.de
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23_Aktuelles vom Wirtschafts-
portal

Die HA bietet neue Rubriken auf www.invest-
in-hessen.de. ,Aktuelles aus Hessen“ bietet
Hinweise auf Veranstaltungen, informative
Neuerscheinungen, interessante Unterneh-
merportraits, Marktanalysen, spannende
Kooperationsangebote und Beteiligungsmog-
lichkeiten. ,Newsletter”: In dieser Rubrik steht
nicht nur der ,Newsletter invest-in-hessen.
de“, sondern auch die informativen Rund-
schreiben ,Internationale Angelegenheiten”
und ,enterprise europe news" zum Download
zur Verfligung.

heidi.woerner@hessen-agentur.de
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24_Event ,4. Willinger Panoramalauf in Willingen”

Am 28. Juni fand der 4. Willinger Panoramalauf mit Gber 1000 gemeldeten Laufern auf den
10, 21, 33 und 42 km langen Strecken statt. Bedingt durch UmbaumafRnahmen im Bereich des
Hauses des Gastes war die Veranstaltung insgesamt neu strukturiert worden. Insbesondere im
Start- und Zielbereich wurde deutlich mit dem Slogan ,,An Hessen fiihrt kein Weg vorbei.“ auf
Uber 60 Bannern und dem 5 x 5 Meter groRen Medienwdrfel fir den Standort Hessen und seine
Lebensqualitat geworben. Bereits direkt nach dem Start konnten sich die Lauferlnnen selbst
ein Bild von der landschaftlichen Qualitdt machen und so die eigenen Eindricke hessischer
Lebensqualitat mit nach Hause nehmen.

oliver.zarski@hessen-agentur.de
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25_Zeitungsbeilage ,Hessens Regionen und Stidte” mit TOP-Reisean-
geboten

Aufgrund der Konjunkturkrise gehen die Erwartungen fiir den Tourismus davon aus, dass die
Zahl der Zweit- und Dritturlaube — von denen Hessen stark profitiert — zuriickgehen wird. Mit
der im Juni veroffentlichten Zeitungsbeilage ,Hessens Regionen und Stadte” reagiert die HA
kurzfristig auf diese touristische Entwicklung und platziert gezielt attraktive Pauschalangebote
im gunstigen Preis-Leistungs-Verhaltnis am inlandischen Markt. Die Beilage zur Bewerbung
der Reiseziele in den Regionen und Stadten umfasst die Themenbereiche ,Stadtereisen”,
,Gesundheit & Wellness®, ,Kultur® und die UNESCO-Welterbestatten sowie ,Familienurlaub“
und ,Radfahren & Wandern“. Aufgrund der Erstverdffentlichung zum Hessischen Tourismustag
am 27. Mai in Darmstadt werden auch die in diesem Jahr mit dem Hessischen Tourismuspreis
ausgezeichneten Projekte der Offentlichkeit prasentiert. Die 12-seitige Beilage erschien mit
einer Auflage von insgesamt 410.000 Exemplaren in der Gesamtausgabe der Frankfurter Rund-
schau und der Rhein-Main-Ausgabe der Frankfurter Allgemeinen Zeitung. Bis Ende August
werden die TOP-Reiseangebote zudem auf einer speziell hervorgehobenen Internetseite unter
www.hessen-tourismus.de prasentiert. Bitte beachten Sie die Beilage in dieser Ausgabe.
tiziana.turgetto@hessen-agentur.de
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26 _Event ,Ball des Weines”

Die Prinzen rissen die begeisterten Gaste im Ballsaal von den Stiihlen. Die Kulisse setzte das
Motto ,Die Freiheit zu genielRen — 20 Jahre Mauerfall* liebevoll und facettenreich um. Sterneko-
che begleiteten mit ihren kulinarischen Kreationen ein Fullhorn der besten Weine Deutschlands
aus den Kellern der VDP-Pradikatsweinguter, schwungvolle Musik von Walzer bis Disco ver-
mittelte Lebensfreude und Ausgelassenheit. Eine unvergessliche, formvollendete Ballnacht und
ein glamourdses Fest fiir die Weine mit dem Traubenadler, die viele neue Liebhaber fanden. Mit
dem Landeswappen auf zahlreichen Grof3plakaten im Rhein-Main-Gebiet, auf Einladungskarten
und auf Bannern warb die HA fiir Hessen als Spitzenstandort der Lebensqualitat.

oliver.zarski@hessen-agentur.de
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27_Sitzung des Netzwerks TagungsDestination Hessen

Am 23. April fand die zweite Sitzung des Netzwerkes TagungsDestination Hessen statt. Die
acht Partner und die HA trafen sich im darmstadtium in Darmstadt. Auf diese Weise bestand
die Moglichkeit, neben der erfolgreichen Besprechung der kommenden Projekte dieses Mit-
gliedshaus kennen zu lernen. Als Aktionen fir die kommenden Monate wurden unter anderem
VerkaufsforderungsmafRnahmen wie beispielsweise FamTrips bzw. Studienreisen und Kun-
denbesuche bei deutschlandweit agierenden Tagungsentscheidern festgelegt. Des Weiteren
wurde Uber mogliche Messebeteiligungen bei der Seminar- und Tagungsboérse Frankfurt am
Main 2010 sowie bei der Universe of Events Wiesbaden 2010 gesprochen. Das nachste Treffen
wird im Rahmen des FamTrips nach Wiesbaden im August stattfinden.

kirsten.bialonski@hessen-agentur.de

Standortmarketing
28_Werbemdéglichkeiten in den
Erstinformationen liber Hessen

Viele gute Griinde sprechen fir Hessen — den
internationalen Standort im Zentrum Euro-
pas. Ob fur den Kleinbetrieb oder das Grof3-
unternehmen, den Hauptfirmensitz oder die
Tochtergesellschaft — kaum ein anderes deut-
sches Bundesland ist als Standort beliebter
und gefragter als Hessen. Unternehmen in
Hessen profitieren von mehr Gewinn brin-
genden Faktoren als in irgendeiner anderen
Region Deutschlands. Welche Faktoren das
sind, dariber mdchte die Broschire ,Gute
Grunde fur Hessen® auf Gber 50 Seiten infor-
mieren. Sie erscheint in deutscher und engli-
scher Sprache und wird in einer Auflage von
10.000 Exemplaren an Unternehmen, Wirt-
schaftsorganisationen und Tourismuseinrich-
tungen verteilt. Ziel der Standortinformation
ist, die wirtschaftlichen Starken Hessens im
Ausland bekannt zu machen. Die HA bietet
hessischen Unternehmen in der Broschire
die Mdglichkeit, sich interessanten neuen
Markten zu prasentieren. Bitte beachten Sie
die Beilage in dieser Ausgabe.

anic.rossbach-jung@hessen-agentur.de
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29_Fachkongress ,Europaische
Kohasionspolitik”

Im Rahmen der Europawoche organisierte die
HAam 4. Mai eine Informations- und Diskussi-
onsveranstaltung zum Thema der zukunftigen
Kohasionspolitik. Zwar befindet sich die lau-
fende EU-Strukturférderung fur 2007 bis 2013
noch in einer friihen Phase, trotzdem begin-
nen bereits die Uberlegungen zur Zukunft
der Europaischen Kohasionspolitik ab 2014.
Hierzu trafen sich rd. 80 Verantwortliche aus
Wirtschaft, Wissenschaft, Politik und Verwal-
tung aus Hessen im Wiesbadener Kurhaus.
In der aktuellen Forderperiode 2007 bis 2013
erhalt Hessen aus dem Europaischen Fonds
fur regionale Entwicklung (EFRE) und dem
Europaischen Sozialfonds (ESF) insgesamt
rd. 450 Mio. Euro zur Férderung der regiona-
len Wettbewerbsfahigkeit und Beschaftigung.
Die von der Europaischen Kommission ge-
nehmigten operationellen Programme werden
vom Land Hessen in eigener Verantwortung
umgesetzt.

elfriede.anheisser@hessen-agentur.de



